
ビズクリクラウドの基本操作

2026.04.09改訂版 ver3.0

このたびはアプリをご利用いただき、誠にありがとうございます。

本マニュアルでは、アプリの使い方をご案内しています。



はじめに
第一章

１－１
ダッシュボードの見方



これが「ビズクリクラウド」のトップページ、通称「ダッシュボード」です。

企業の詳細画面を開きます。こちらに何も表示されない場合は、1-2を参照の上、「企業」を登録してください。

マニュアルを開きます

1-1. ダッシュボードの見方

第
一
章　
は
じ
め
に
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企業情報を登録することができます

新しく戦略を登録することができます



はじめに
第一章

１－２
企業情報を登録する



まず最初に企業情報を登録しましょう。
画面右下、赤枠の＜+企業の新規登録 >をクリックします。

１－２企業情報を登録する

第
一
章　
は
じ
め
に
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クリックします



企業情報を入力します。入力が終わったら、右下の＜登録する >をクリックします。

１－２企業情報を登録する

第
一
章　
は
じ
め
に

06

クリックします



ダッシュボードに戻るときには、左上の <Dashboard>をクリックします。

１－２企業情報を登録する

第
一
章　
は
じ
め
に

07

クリックします



ダッシュボードに、作成した企業が追加されました。
次章では事業・戦略を作成していきましょう。

１－２企業情報を登録する

第
一
章　
は
じ
め
に
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ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－１
戦略の基本情報を作成する



作成したい戦略の概要を登録しましょう。
赤枠の＜+戦略を新規登録＞をクリックします。

２－１戦略の基本情報を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

10



戦略情報を入力します。
入力が終わったら、右下の＜登録する >をクリックします。

２－１戦略の基本情報を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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使用しないフレームワークは�をクリックして、表示をオフにすることができます。

選択すると、適切なフレームワークを自動でセットします。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－２
戦略ページの見方



これが「戦略」のメインページ、通称「戦略メインページ」です。

２－２戦略ページの見方

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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各フレームワークの名称をクリックすると、入力済みの内容を表示します。

各項目が、どのくらい入力が終わっているか、
達成度の目安を表示します。

戦略の基本情報を編集することができます。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－３
戦略の基本的な入力方法



各フレームワークで共通となる、入力の方法について説明します。
＜鉛筆アイコン＞をクリックすると、編集画面へ遷移します。

２－３戦略の基本的な入力方法

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

15

編集画面を開きます。

印刷用の画面を開きます。



入力画面で、質問項目に従って入力します。入力を行うと自動で保存されます。

２－３戦略の基本的な入力方法

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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リンクの設定用モーダル

リンクを設定したい文字列をハイライトした状態で、
このボタンを押すとリンクの設定用モーダルが表示されます。
解除・編集の方法も同様です。

太文字にしたい文字列をハイライトした状態で、
このボタンを押すと文字を太くすることができます。
解除の方法も同様です。

1, リンクを設定する

2, 太字を設定する



２－３戦略の基本的な入力方法

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

17

見出し（大サイズ）にしたい文字列を
ハイライトした状態で、
h1ボタンを押すと見出しにすることができます。
解除の方法も同様です。

見出し（中サイズ）にしたい文字列を
ハイライトした状態で、
h2ボタンを押すと見出しにすることができます。
解除の方法も同様です。

3, 見出し（大）を設定する

4, 見出し（中）を設定する



２－３戦略の基本的な入力方法

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

18

見出しや太文字を戻したい箇所をハイライトした状態で、
Pボタンを押すと、取り消しすることができます。

5, 見出しや太字の解除

↓



クリックします。

右下の <戻るボタン >をクリックすると、
次のページで、入力した内容を確認することができます。

２－３戦略の基本的な入力方法

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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「戦略メインページ」へ戻るには、戦略名をクリックしてください。

２－３戦略の基本的な入力方法

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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クリックします。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－４
現状把握を作成する



まずは現状を整理し、入力をしていきましょう。

２－４現状把握を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－４－１
ヒアリングを作成する



「戦略メインページ」の「ヒアリング」をクリックして、ページを表示してください。
これが「ヒアリングページ」です。

２－４－１ヒアリングを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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入力画面を開きます。既に入力済みの場合には表示されません。

入力画面に切り替えます



2-3 戦略の基本入力方法を参照の上、質問項目に従って入力します。

２－４－１ヒアリングを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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入力が終わったらクリックして前の画面へ戻ります。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－４－２
ミクロ環境分析を作成する



「戦略メインページ」の「ミクロ環境分析」をクリックして、ページを表示してください。
マクロの視点で、事業を取り巻く環境を整理しましょう。

２－４－２ミクロ環境分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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２－４－２ミクロ環境分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

28

「ANSWER」の項目（後述）に入力がある場合には、その内容が表示されます。
入力画面に切り替えます

これが「ミクロ環境分析ページ」です。
各項目にカーソルをあわせてクリックすると、入力画面が表示されます。



2-3 戦略の基本入力方法を参照の上、質問項目に従って入力します。
「ANSWER」の項目はこれまでの質問の総括となる重要な質問です。

２－４－２ミクロ環境分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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こちらに入力した内容は、先ほどの「ミクロ環境分析ページ」にも表示されます。



右上の各番号をクリックすると、各項目へ移動することができます。

２－４－２ミクロ環境分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

30

入力が終わったら、クリックします。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－４－３
マクロ環境分析を作成する



「戦略メインページ」の「マクロ環境分析」をクリックして、ページを表示してください。
マクロの視点で、事業を取り巻く環境を整理しましょう。

２－４－３マクロ環境分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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２－４－３マクロ環境分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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「ANSWER」の項目に入力がある場合には、その内容が表示されます。

入力画面に切り替えます

これが「マクロ環境分析ページ」です。
各項目にカーソルをあわせてクリックすると、入力画面が表示されます。



2-3 戦略の基本入力方法を参照の上、質問項目に従って入力します。
「ANSWER」の項目はこれまでの質問の総括となる重要な質問です。

２－４－３マクロ環境分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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こちらに入力した内容は、先ほどの「マクロ環境分析ページ」にも表示されます。

入力が終わったら、
クリックして戻ります。

番号をクリックすると、設問へ移動します



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－４－４
SWOT分析を作成する



「戦略メインページ」の「SWOT分析」をクリックして、ページを表示してください。
自社の強み、弱み、機会、脅威を洗い出しましょう。

２－４－４SWOT分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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２－４－４SWOT分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

37
「ANSWER」の項目に入力がある場合には、その内容が表示されます。

入力画面に切り替えます

各項目の入力方法は共通のため、「自社の強み」を例にとって説明をします。
これが「SWOT分析ページ」です。



２－４－４SWOT分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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項目を入力して＜項目を追加 >をクリックします。

質問項目に従って入力します。
1-1 思いつく限り、自社の強みを考えてみましょう。

入力枠が追加されます。項目を削除したい場合は右の×ボタンをクリックします。



２－４－４SWOT分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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1-2 1-1で挙げた強みの影響度を設定してください。
先ほど入力した各項目に対して「希少性」「模倣困難性」「差別化影響度」「顧客価値提供」を
「high」「middle」「low」の三段階で評価してください。



２－４－４SWOT分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

40

1-3影響度の高いものを抽出しました。先ほどの三段階評価の結果をもとに、影響の高い項目
が自動で抽出されます。実現性を評価してください。

番号をクリックすると、設問へ移動します



２－４－４SWOT分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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「1-3. 影響度の高いものを抽出しました。」で抽出された項目を参考に、
因果関係の強いものは一つにまとめて、新たに項目を入力してください。



２－４－４SWOT分析を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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最後に、ビジョンに適っているものを選択しましょう（最大 5つ）。
1-4でまとめた項目の中から、該当のものを、チェックマークで選択します。

入力が終わったら、
クリックして戻ります。

こちらに入力した内容は、先ほどの「SWOT分析ページ」にも表示されます。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－４－５
クロス SWOT分析を作成する



「戦略メインページ」の「クロス SWOT分析」をクリックして、ページを表示してください。
SWOTの結果を組み合わせて、戦略案を考えてみましょう。

２－４－５クロス SWOT分析を作成

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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２－４－５クロス SWOT分析を作成

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

45
「ANSWER」の項目に入力がある場合には、その内容が表示されます。

入力画面に切り替えます

各項目の入力方法は共通のため、「5.積極戦略」を例にとって説明をします。
これが「クロス SWOT分析ページ」です。

１～４までの項目は、SWOT分析で入力したものが反映されており、こちらの画面から編集することはできません。



２－４－５クロス SWOT分析を作成

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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項目を入力します。

5-1強みを活かして機会を捉える戦略案を考えましょう。
SWOT分析で入力した「1.自社の強み」が横軸に、「3.機会」が縦軸に表示されます。各項目
がクロスする部分に、機会を捉える戦略案を考え入力しましょう。

番号をクリックすると、設問へ移動します



２－４－５クロス SWOT分析を作成

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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こちらで選択した内容は、
「クロス SWOTページ」にも
表示されます。

5-2考えた戦略案の中で、採用するものを 3つ選択してください。

入力が終わったら、
クリックして戻ります。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－５
戦略策定を作成する



現状の整理ができたら、実際に戦略を策定していきましょう。

２－５戦略策定を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－５－１
ビジョン策定を作成する



「戦略メインページ」の「ビジョン策定」をクリックして、ページを表示してください。
将来のビジョンとして、定性的な目標と定量的な目標を設定しましょう

２－５－１ビジョン策定を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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これが「ビジョン策定ページ」です。
各項目の入力方法は共通のため、「ブランド」を例にとって説明をします。

２－５－１ビジョン策定を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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「ANSWER」の項目に入力がある場合には、その内容が表示されます。
入力画面に切り替えます



質問項目に従って入力します。
各項目について、「10年後」「5年後」「1年後」をそれぞれ設定してみましょう。

２－５－１ビジョン策定を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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こちらに入力した内容は、先ほどの「ビジョン策定ページ」にも表示されます。
入力が終わったら、
クリックして戻ります。

入力画面を切り替えます



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－５－２
戦略マトリクスを作成する



「戦略メインページ」の「戦略マトリクス」をクリックして、ページを表示してください。
ビジョンを実現するために有効な戦略案を検討してみましょう。

２－５－２戦略マトリクスを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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これが「戦略マトリクス」です。
各項目の入力方法は共通のため、「1.市場浸透戦略」を例にとって説明をします。

２－５－２戦略マトリクスを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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「ANSWER」の項目に入力がある場合には、その内容が表示されます。

入力画面に切り替えます



項目を入力して＜項目を追加 >をクリックします。

質問項目に従って入力します。

２－５－２戦略マトリクスを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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こちらに入力した内容は、「戦略マトリクスページ」にも表示されます。

入力が終わったら、
クリックして戻ります。

番号をクリックすると、設問へ移動します



Answerの項目は５つまで追加することができます。

２－５－２戦略マトリクスを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

58

項目を入力して＜項目を追加 >をクリックします。

入力枠が追加されます。項目を削除したい場合は右の×ボタンをクリックします。

↓



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－５－３
意思決定を作成する



「戦略メインページ」の「意思決定」をクリックして、ページを表示してください。
どの戦略を実行するか、相対的に評価して、目標とする売上と利益の配分を決めましょう。

２－５－３意思決定を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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これが「意思決定」です。 戦略マトリクスで作成した戦略が表示されていますので、
「欲しがるか」「勝てるか」「できるか（やりたいか）」を 10段階で評価してください。
また、各戦略の「目標売上（千円）」と「目標利益（千円）」も入力してください。

２－５－３意思決定を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

61 「市場浸透戦略」等のカテゴリー内で、一番合計点数の高いものの、背景色が濃いグレーになります。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－５－４
戦略マップを作成する



「戦略メインページ」の「戦略マップ」をクリックして、ページを表示してください。
戦略の繋がりを整理していきます。

２－５－４戦略マップを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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４つの戦略「市場浸透戦略」「新製品開発戦略」「新市場開拓戦略」「多角化戦略」の各視点に切
り替えて、それぞれ入力を行いましょう。

２－５－４戦略マップを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

64
入力画面に切り替えます



画面の説明➀
戦略を新規登録します。

２－５－４戦略マップを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

65

あらかじめ用意された戦略案が表示されます。

戦略を追加することができます。（次ページへ）



クロス SWOT分析の Answerで決定した戦略が表示されます。

→

画面の説明➀
戦略を新規登録します。

クロス SWOT分析の Answerで決定した戦略が、
紐づけしたい戦略のプルダウンに表示されるので、戦略案と紐づけします。

２－５－４戦略マップを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

66



ゴミ箱アイコンをクリックすると戦略を削除します

画面の説明➁
戦略を編集します。

２－５－４戦略マップを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

67

鉛筆アイコンをクリックすると、紐づけしたい戦略の設定、
および目標名を編集できます。



画面の説明➂
戦略を配置します。

２－５－４戦略マップを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

68

戦略をクリックした状態で、
追加したいエリアにドラッグすると、配置することができます。
１つの視点につき、最大４つまでが目安です。



画面の説明➂
戦略を配置します。

２－５－４戦略マップを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

69

配置済みの戦略にはこのマークがつきます。
エリアからドラッグして、元に戻すこともできます

配置済みの戦略にカーソルをあてると、このアイコンが表示されます。
クリックすると、戦略を右側に戻すことができます。



画面の説明④
戦略同士を紐づけします。

２－５－４戦略マップを作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

70

例として、Aから Bに→を引きたい場合、まず Aをクリックしてから Bをクリックすると、矢印が表示されます。 
この状態で、今度は Bから Aをクリックすると、双方向（↔）の矢印になります。

矢印は視点をまたいで設定することもできます。
矢印を削除したい場合には、矢印の始点になっている戦略→矢印の終点になっている戦略、の順にクリックしてください。

A

B



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－５－５
経営資源を作成する



「戦略メインページ」の「経営資源」をクリックして、ページを表示してください。
戦略ごとに経営資源を整理しましょう。

２－５－５経営資源を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

72



これが「経営資源」です。
各項目の入力方法は共通のため、「市場浸透戦略」を例にとって説明をします。
各項目について、「10年後」「5年後」「1年後」をそれぞれ設定してみましょう。

２－５－５経営資源を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

73 「ANSWER」の項目に入力がある場合には、その内容が表示されます。 入力画面に切り替えます

４つの各視点に切り替えて、
それぞれ入力を行いましょう。



質問項目に従って入力します。

２－５－５経営資源を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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こちらに入力した内容は、先ほどの「経営資源ページ」にも表示されます。
入力が終わったら、
クリックして戻ります。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－６
計画実行を作成する



戦略の策定ができたら、実際に計画を実行に移していくためのプランを立てましょう。

２－６計画実行を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－６－１
ＫＰＩの設定を作成する



「戦略メインページ」の「ＫＰＩの設定」をクリックして、ページを表示してください。 
KPI（中間目標）を設定し、KSF（重要成功要因）を決定しましょう

２－６計画実行を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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３－５－４ 戦略マップ　で策定した戦略が表示されていますので、
「ＫＰＩ詳細を設定」をクリックします。

２－６－１ＫＰＩの設定を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

79



ＫＰＩを入力します。入力が終わったら、右下の＜登録する >をクリックします。

２－６－１ＫＰＩの設定を作成する

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

80 入力が終わったら、クリックします。



ダッシュボードの見方

戦略の作り方
第二章

２－６－２
ＫＰＩの確認



KPI（中間目標）の実績を入力しましょう

２－６－２ＫＰＩの確認

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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２－６－２ ＫＰＩの設定　で設定したＫＰＩの目標値が表示されています。
「実績を入力」をクリックします。

２－６－２ＫＰＩの確認

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方
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ＫＰＩを入力します。入力が終わったら、右下の＜登録する >をクリックします。

２－６－２ＫＰＩの確認

第
二
章　
戦
略
の
作
り
方

84

入力が終わったら、
クリックして戻ります。


